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1. Libertad Digital: presente y futuro



1.1. Presente y futuro de Libertad Digital

Buena parte de la opinion publica espafnola, en particular los casi diez millones
de ciudadanos que votaron al PP en las elecciones del 14 M, estan asombra-
dos, sorprendidos o espantados por la desigualdad que existe hoy entre la de-
recha vy la izquierda en el terreno de la comunicacion. Esta situacion, sin prece-
dentes en el Ultimo cuarto de siglo de democracia, se produce tras ocho anos
de gobierno del PP, los cuatro Ultimos con mayoria absoluta. Todo lo cual se ha
puesto crudamente de manifiesto una vez que, contra todo pronostico, el Parti-
do Popular fuera desalojado del Gobierno mediante o que muchos de sus vo-
tantes consideran un auténtico golpe de estado politico-mediatico, el cual fue ca-
paz de cambiar en dos dias la tendencia de voto, manipulando la masacre del
1 1M, violentando la legalidad electoral y endosandole al Gobierno que mas y
mejor ha luchado contra el terrorismo la responsabilidad de los monstruosos
atentados. Asi pues, hay sobrados motivos para espantarse, mas no cabe el
asombro o la sorpresa, ya que algunas voces venian anunciando desde hace
tiempo lo que podia ocurrir, y se les dijo que exageraban. Pues bien, ni los pre-
sagios mas negativos pudieron prever que la devastacion informativa del cen-
tro derecha iba a ser tan completa.

Asistimos a un fenomeno que sera dificil de explicar por los historiadores.
consiste en que, a pesar de existir un mercado potencial de casi diez millones
de clientes —el de quienes creen en la sociedad civil, en la iniciativa individual,
en la libertad de empresa y en el respeto por los valores tradicionales—, apenas
hay medios de comunicacion con los que puedan identificarse esos ciudada-
nos, que transmitan una vision del mundo acorde con sus valores. Durante es-
tos anos, el PP no solo no ha privatizado la mayor parte de los medios de titu-
laridad publica, como prometié en su momento, sino que, ademas de agravar
los problemas econdmicos que arrastraban los medios publicos, ha perpetua-
do su ocupacion circunstancial y su manipulacion. Desde la iniciativa privada,
grandes aventuras multimedia lanzadas al amparo del Gobierno han procurado,
Si acaso, beneficios particulares para unos pocos pero, Como se puede cons-
tatar, han sido fracasos estrepitosos como empresas susceptibles de cumplir
con la funcion social de informar. No las enumeraremos para no herir suscepti-
bilidades.

Del otro lado, los adversarios politicos, los que desconfian de la sociedad
civil, de todo lo que significa libertad, pero tienen un profundo sentido de co-
mo se conquista y se mantiene el poder, han alcanzado y acrecentado hasta
niveles de auténtico monopolio un dominio casi total de los mecanismos de
creacion y orientacion de la opinion publica, un resorte clave en toda socie-
dad abierta y democratica. La cosa venia de atras, de los anos del felipismo,
durante los cuales Prisa se convirtié en un entramado mas poderoso que la
izquierda politica. No so6lo dispone de posiciones de dominio en la prensa, la
radio vy la television de pago —este Ultimo apartado gracias a las generosidad
suicida del Gobierno del PP-, sino que sus poderosos medios sirven como
manantial o abrevadero ideoldgico de referencia para la mayoria de la clase
intelectual en general y periodistica en particular, cuya vision del mundo, al



igual que ocurre en el resto del orbe, es mayoritariamente de izquierdas. Asi,
nos encontramos ante el abrumador dominio de la izquierda en el terreno de
las ideas y los valores que se transmiten mediante los medios de comunica-
cion, impregnan los de la ensefanza y configuran los sistemas de creencias
mas arraigados, por mas que erroneos, en la sociedad contemporanea.

Una de las escasas excepciones a e€sa regla de gubemamentalismo concesivo,
desertizacion mediatica y abdicacion ideoldgica ha sido Libertad Digital. La idea de
crear una nueva plataforma informativa aprovechando las facilidades ofrecidas por
las nuevas tecnologias se materializo a finales de 1999 gracias a la suma de esfuer-
z0s de un grupo de empresarios, periodistas e  intelectuales. Durante la campana
electoral de 2000, aparecio en la red por primera vez. Cuatro anos después, se ha
convertido en una empresa modesta pero rentable, al tiempo que otras iniciativas
semejantes atraviesan por graves dificultades financieras o han desaparecido. Ya es
el primero de los diarios en espanol exclusivamente en internet y, a pesar de lo limi-
tado de sus recursos, compite con las versiones digitales de los medios impresos
mas arraigados por atracr la atencion de los internautas. Su grupo de lectores au-
menta, para algunos es el medio con el que se identifican, para otros muchos es un
medio complementario. En el panorama ideoldgico liberal conservador es ya una re-
ferencia inexcusable, el punto de encuentro, formacion y expresion de una nueva ge-
neracion de periodistas e intelectuales.

Libertad Digital ha demostrado que puede ser al mismo tiempo una empresa
viable y un medio eficaz en la batalla de la informacion y de las ideas. Tras lo ocu-
rrido el 14-M seguimos creyendo que la politica es algo demasiado importante pa-
ra dejarla en exclusiva a los politicos y que los valores del libre mercado, la division
de poderes, de la libertad, en suma, es preciso defenderlos desde la sociedad ci-
vil y no desde el gobierno. Una opinion publica segura de sus valores, consciente
de sus intereses y bien informada es la base mas sdlida para un buen gobierno;
pero nunca un gobierno, por bueno que sea, puede reemplazar, sustituir O pres-
cindir de la opinion publica. Espana es hoy la viva prueba de tan fatal error.

La ampliacion de capital dirigida a nuestros lectores que en octubre de 2004
ponemos en marcha es una operacion que, en cierto sentido, podria conside-
rarse casi una refundacion. No lo es del todo porque nuestros principios per-
manecen inalterables, fortalecidos y refrendados por la dura realidad. Pero de
alguna forma debe serlo, porque nuestra responsabilidad es hoy mucho mayor
que hace cuatro anos o que hace cuatro meses, y porque estamos dispuestos
a afrontarla protegiendo y asegurando la existencia de un medio de comunica-
cion, pero también una empresa modesta y rentable que, pese a todo, es 'y de-
be seguir siendo una buena empresa. De €so se trata.

La operacion que se propone consiste en duplicar el actual nimero de ac-
ciones en circulacion. Para ello, se han valorado las siguientes consideraciones:

1°) Desde su fundacion hasta el dia de hoy, algo mas de cuatro anos, los actua-
les accionistas han suscrito y desembolsado la cifra de 1.158.000 euros.

2°) Una parte importante de esos fondos, 868.000 euros, se perdieron duran-
te los primeros ejercicios, en los que fue necesario hacer frente a los gas-



tos de lanzamiento de la compania, a la compra de equipamiento y a la ad-
quisicion del diseno informatico —la parte mas costosa de la operacion—; to-
das esas inversiones ya han sido amortizadas, porque desde el principio
se decidid acelerar ese proceso. Por todo ello, la compania decidioé redu-
Cir su capital hasta los actuales 486.000 euros.

3°) En el ejercicio correspondiente a 2001/2002 se activaron parte de los cré-
ditos fiscales que se habian originado en los primeros anos de funciona-
miento, con lo que se mantuvieron los fondos propios, pero el ejercicio co-
mo tal todavia registrd pérdidas por operacion.

Sin embargo, en el ultimo ejercicio, el cerrado a 30 de septiembre de
2003, el benetficio fue de 9.000 euros, antes de impuestos. En los once me-
ses que llevamos transcurridos del presente ejercicio -nuestro ejercicio co-
mienza en octubre de cada ano— hemos logrado un beneficio de 118.000
euros y creemos que sera posible —en ausencia de movimientos significa-
tivos de ingresos y gastos— superar los 125.000 euros de beneficios al fi-
nal del mismo, sin tener en cuenta los gastos inherentes a la ampliacion de
capital que se propone.

49 Como podrdan observar por el andlisis de nuestros balances, la sociedad fun-
ciona sin ninguin tipo de crédito, préstamo bancario o descuento de papel co-
mercial. Nuestro apoyo, desde la creacion de la sociedad, han sido nuestros
fondos propios, que constituyen la practica totalidad de nuestro pasivo. Por
otra parte, en la actualidad, operamos con una tesoreria que se sitda, en pro-
medio, en los 300.000 euros.

Este esquema de financiacion tan duro y exigente ha sido, en parte, fru-
to de la necesidad. En marzo de 2000, la fecha de nuestra aparicion pu-
blica, tuvo lugar en Estados Unidos el estallido de la burbuja tecnoldgica,
sindbnimo de la crisis bursatil de la llamada “nueva economia”, lo que hacia
recomendable la maxima prudencia financiera. LLos actuales accionistas no
quisimos involucrar en nuestro riesgo a terceros, ni siquiera para el des-
cuento de papel, y también pretendiamos mantener una tension tanto so-
bre ingresos como sobre los gastos de funcionamiento buscando, como
objetivo final, el equilibrio econdmico, la independencia y la continuidad en
el tiempo de nuestras operaciones.

5°) La operacion que proponemaos, para suscripcion en octubre de 2004, con-
siste en doblar el actual capital social. El precio para el conjunto de los
nuevos accionistas significa un desembolso de 5.346.000 euros, para asi
lograr unos fondos propios totales ligeramente inferiores a los 6 millones
de euros. Dado que nos comprometemos a mantener el esquema de gas-
tos de funcionamiento —con algunos aumentos imprescindibles tanto por
la necesaria atencion a los nuevos accionistas como por la ampliacion de
los contenidos del periddico-, que ahora se sitia en torno al millon de eu-
ros anuales —sin tener en cuenta la parte de intercambio de publicidad tan-
to en ingresos como en gastos—, ello nos daria un sustancial pulmon eco-
nomico para hacer frente a los retos que se nos avecinan.



6°) Esta decision, la de fijar en 5.346.000 euros el volumen de la operacion
que planteamos, ha sido la mas dificil de tomar. No se nos oculta que, con
los beneficios actuales, 125.000 euros en el mejor de los casos, es dema-
siado alta. Pero confiamos en el éxito de Libertad Digital. En cuatro afos y
con una inversion relativamente modesta hemos conseguido colocar
nuestro diario entre los de mayor audiencia en internet, tal y como se ex-
pone en el documento anexo que recoge la evolucion de la audiencia, tan-
to segun la clasificacion de Alexa, la pagina web propiedad de Amazon,
como por las cifras que resultantes de la auditoria de la OJD, a cuyo con-
trol nos sometemos desde hace casi un ano.

Estamos convencidos de que en los proximos 24 meses podremos me-
jorar sustancialmente las cifras de nuestra audiencia. En primer lugar, por
el incremento de la penetracion de internet en Espana, ya que seguira au-
mentando el nimero de ordenadores y el de personas con acceso a ban-
da ancha. En segundo lugar, y esto es mas significativo, porque el trafico
de nuestra pagina ha crecido considerablemente mas de lo que ha au-
mentado la penetracion de internet en la poblacion, desde hace mas de
dos anos.

Los incrementos importantes de la audiencia de nuestro periodico han
estado asociados a momentos de gran demanda de informacion, es decir,
con motivo de acontecimientos como el atentado del 11 de septiembre de
2001 en Estados Unidos, las guerras de Afganistan e Irak, nuestras elec-
ciones autondmicas y locales, el reciente atentado de Madrid del 11 de
marzo de 2004 y las ultimas elecciones generales. Cada una de estas con-
mociones han provocado un aumento espectacular de las consultas de
nuestra pagina web (el 11-M servimos mas de 800.000 paginas a mas de
200.000 visitas). Sin embargo, y a diferencia de lo que ocurre con otras pa-
ginas, tras estos incrementos puntuales, muchos de los nuevos visitantes
se han convertido en habituales. Por eso creemos posible mejorar nuestra
audiencia, controlada desde noviembre por la OJD, en 24 meses y CoNnso-
lidarnos como uno de los primeros medios de comunicacion espanoles en
internet. Si logramos este incremento de la audiencia, y con la ayuda de un
departamento comercial ampliado, nos parece posible aumentar tambi¢n
los actuales ingresos por publicidad.

Con este aumento de los ingresos publicitarios, la cuenta de resultados
mejoraria sustancialmente, porque esta previsto que los gastos se incre-
menten en una proporcion mucho menor.

Sin embargo, nuestro objetivo como empresa, en este momento, y co-
mo explicaremos mas adelante, no es repartir dividendos ni que nuestros
accionistas consigan revalorizaciones de sus acciones sino consolidarnos,
para que las ideas que defendemos sigan estando presentes en el debate
cotidiano de los medios de comunicacion.

Internet, aunque con varios anos de retraso sobre 1o previsto inicialmente,
acabara siendo la gran herramienta de conocimiento y penetracion comercial
en todo el mundo. Es decir, la auténtica revolucion de internet llegara en bre-



ve. Y nuestra empresa y nuestro periodico estan muy bien situados para
cuando llegue ese momento.

7°) Nuestro proyecto inicial era consolidar econdmicamente la empresa, para
lo cual pensamos que serfan necesarios, al menos, cuatro afos para, pos-
teriormente, incrementar, sobre esta base, los ingresos publicitarios —inclu-
SO pensando en la posibilidad de cobrar por parte de nuestros conteni-
dos-, y plantearnos, tras ese proceso, la posibilidad de editar en papel
parte de nuestra produccion. Pero el éxito de nuestro proyecto, por una
parte, y el triunfo de la izquierda, apoyada en los nacionalistas, en las trau-
maticas elecciones del 14 de marzo, unido a diversos cambios en la pro-
piedad de medios de comunicacion espanoles, nos fuerzan a modificar
nuestros objetivos iniciales.

La posicion dominante en lo ideologico y en lo empresarial que ha al-
canzado PRISA, asi como la dependencia economica vy la supeditacion
ideoldgica de otros muchos medios a gobiernos locales, ahora en manos
de los partidos de izquierda y nacionalistas, hacen que sean muy pocos
los medios que analizan la actualidad y defienden editorialmente los prin-
cipios liberales y conservadores que han sido votados por casi diez millo-
nes de personas en las dltimas elecciones. Libertad Digital es, en internet,
el medio que mas clara y decididamente defiende esos puntos de vista y
esas posiciones ideologicas.

Como vya hizo en el felipismo, el poder socialista intentara dificultar la
existencia de los medios de comunicacion que, como Libertad Digital, van
a ser muy criticos con sus postulados y muy vigilantes sobre su accion de
gobierno. Aunque nuestra audiencia es importante vy justifica el interés de
muchas empresas en mantener o incrementar su publicidad en nuestro pe-
riodico, no descartamos que el gobierno socialista presione a algunas pa-
ra que dejen de anunciarse en nuestro periodico.

Ademas, hemos recibido numerosas peticiones, de pequenos y gran-
des inversores potenciales, con voluntad de participar en el proyecto de Li-
bertad Digital, por motivos basicamente politicos, para asegurarse de que
nuestra opinion no desaparecera ni se vera coartada en un futuro.

8°) Todo lo expuesto nos ha llevado a modificar nuestro proyecto empresarial
y preparar una ampliacion de capital para incrementar nuestros fondos pro-
pios, de tal forma que podamos seguir emitiendo nuestra opinidon en el pe-
or de los entornos politicos posibles y aun en el supuesto de que las cam-
panas para privarnos de publicidad tengan algiin éxito y se resientan, en
consecuencia, los resultados de la empresa. Si la ampliacion que hemos
propuesto se cubre, podemos asegurar que durante toda la legislatura de
los socialistas y los nacionalistas, en el supuesto de que dure cuatro anos,
llegaremos libremente a todos los que quieran leernos.

En el plano redaccional, nos proponemos —con la debida prudencia eco-
nomica- seguir de cerca, incluso con investigacion propia, la actuacion del
gobierno del PSOE y asegurar que se respeta la Constitucion. Desde el
punto de vista editorial, incorporaremos firmas destacadas de la izquierda



nacional y constitucionalista, junto a nuestros habituales colaboradores li-
berales y conservadores. Trataremos de llegar a acuerdos de colaboracion
con medios de comunicacion afines a nuestra ideologia.

9°) Dadas las circunstancias ya descritas, que nos fuerzan a adelantar nuestro
proyecto empresarial y con la finalidad de que todos los posibles inverso-
res en la ampliacion de capital que se propone sepan a qué atenerse, he-
mos aprobado una serie de decisiones sobre el futuro gobierno de la so-
ciedad, que creemos imprescindible explicitar ahora y que tendrdan su
reflejo correspondiente en la documentacion societaria de Libertad Digital,
S.A.

a) La ideologia de Libertad Digital, S.A. es la defensa de la Constitucion es-
panola, del estado de derecho y de los valores tradicionales. Todos ellos
son principios irrenunciables y solo podran modificarse si asi lo decidieran
la totalidad de nuestros accionistas.

b) Durante un plazo minimo de cinco anos, no habra ningun tipo de remune-
racion a los accionistas; no habra, por tanto, ni dividendos, ni devolucion
de aportaciones sociales, ni ningun otro pago que pueda asimilarse a los
anteriores.

¢) La remuneracion del equipo directivo de Libertad Digital, y de cualquier
otro medio que pueda crearse posteriormente, sera moderada, no recibira
stock options ni ningdn otro tipo de pagos de naturaleza similar y reflejara
el compromiso personal de los que desempenen esos cargos con el pro-
yecto ideoldgico de nuestra empresa.

d) En la ampliacion de capital que se propone no existen derechos de suscrip-
cion preferente por parte de los actuales accionistas. No tendran ningdn va-
lor —en este sentido—, por consiguiente, los derechos de las actuales accio-
nes, a fin de asegurar, de este modo, que la totalidad de los ingresos que se
consigan con la ampliacion de capital que se propone se destinen al au-
mento de los fondos propios de la sociedad.

Alberto Recarte
Federico Jiménez LLosantos
Javier Rubio Navarro
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1.2. Nuestro periodico hoy:
www. libertaddigital.com
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Quienes somos

Libertad Digital aparecio en la red por primera vez el 8 de marzo de 2000. Unos
meses antes, un grupo de intelectuales y protesionales de la prensa, la radio y
la television, unidos por sintonia personal e ideoldgica, se habian propuesto lan-
zar un nuevo medio de informacion, aprovechando las facilidades de Internet.

La sociedad editora esta compuesta por dos agrupaciones de accionistas en
igual proporcion. Por un lado, el Grupo Intereconomia. Por el otro, los profesio-
nales que se encargan de la gerencia y la direccion (Alberto Recarte, presiden-
te; Federico Jiménez Losantos, editor; Javier Rubio Navarro, director, y Javier
Moriyon, secretario del consejo), junto a un grupo de colaboradores, con una
participacion accionarial menor (César Vidal, Alberto Miguez, y Carlos Alberto
Montaner).

Como diario de informacion general, Libertad Digital presta especial atencion
a las noticias politicas, nacionales e internacionales, y economicas, pero tam-
bién refleja lo mas destacado que ocurre en otros ambitos de la actualidad, co-
mo la cultura, el deporte o los sucesos, entre otros. Desde un punto de vista téc-
nico, la presentacion de Libertad Digital es simple, clara y facil de usar. Ademas
de presentar las noticias con agilidad, a medida que se producen, ofrece la va-
loracion de la actualidad mediante comentarios de firmas reconocidas. En el ac-
tual panorama informativo, Libertad Digital destaca por la claridad y coherencia
de su linea editorial en defensa de la unidad constitucional de Espana, de los
derechos individuales y de la economia de mercado.



Quienes somos

Redaccion

Editor: Federico Jiménez Losantos

Director: Javier Rubio Navarro

Jefes de Redaccion: Dieter Brandau y Javier Somalo
Fin de semana: Maria Teresa Alvarez
Coordinadores

Opinion: Fernando Diaz Villanueva

Mundo: Jos¢ Ferruzca y Mario Noya

Economia: Julio Vidorreta y Ana Diaz

Internet:: Guillermo Rodriguez

Sociedad y Cultura: Pilar Diez

Deportes: Guillermo Dominguez y Martin Higueras
Programacion web: Daniel Rodriguez Herrera
Director de marketing y nuevos desarrollos: Fabidan C. Barrio
Publicidad: Lourdes Trocaola

Sistemas: Juan Varea

Secretaria: Monica Pérez Bonin
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Quienes somos

Firmas

e Alberto Recarte

e Federico Jiménez Losantos
¢ Amando de Miguel

¢ Alberto Miguez

e César Vidal

¢ Antonio Lopez Campillo
e Ignacio Villa

e Carlos Alberto Montaner
¢ Carlos Semprun

e Carlos Rodriguez Braun
e Francisco Cabrillo

e JOos¢ Maria Marco

e Pio Moa

e Lucrecio

e Julia Escobar

e Juan Carlos Girauta

e Cristina Losada

e Jorge Alcalde

¢ Juan Manuel Rodriguez
e Encarna Jiménez

¢ Daniel Rodriguez Herrera
e Emilio J. Gonzadlez

¢ Jos¢ Ignacio del Castillo
¢ Guillermo Rodriguez

¢ Jos¢ Garcia Dominguez
e Gorka Etxebarria

e Fernando R. Genoveés

e Rubén Osuna

e Enrique Coperias

e Jorge Vilches

e Gabiriel Calzada




Posicion

Cifras:

Al cumplir su primer ano de vida, en marzo de 2001, el trafico mensual de Li-
bertad Digital estaba por debajo de las 200.000 visitas y no llegaba al millon
de paginas. Esas cifras se duplicaron un ano después y han seguido crecien-
do en anos sucesivos.

Desde noviembre de 2003, la audiencia de Libertad Digital es auditada por
la Oficina de la Justificacion de la Difusion. Para ese mes, las cifras fueron de
casi un millén de visitas y mas de diez millones de paginas vistas. Durante el
ultimo mes de junio de 2004, Libertad Digital increment6 esta cifra hasta al-
canzar las 2.723.451 de visitas y 11.883.376 de paginas.

Lectores:

Hay prevista una encuesta para contirmarlo, pero creemos que, en su mayor
parte, los lectores de Libertad Digital, teniendo en cuenta la penetracion de In-
ternet como medio, coinciden con los oyentes de La Manana, el programa de
Federico Jiménez Losantos en la Cadena Cope.

Los fines de semana, el trafico disminuye en torno a un 50%. No obstante
la bajada es mucho menos pronunciada que la que se produce en otros me-
dios, en los que la caida supone un trafico de la cuarta parte de sus usuarios
en dias laborables.
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Posicion

Evolucion de la audiencia
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Posicion

Comparativa de visitantes

Segun datos de OJD del mes de Junio de 2004

Libertad Digital

2.732.451 visitas
11.883.376 paginas vistas
4.752.908 portadas

El Correo Digital

1.522.209 visitas / mes Junio

El Periddico de Cataluna

3.590.560 visualizaciones de portada / mes Junio

Expansion

27.132 visitas / dia
639.876 visualizaciones de portada / mes Junio

Cinco Dias

719.640 visualizaciones de portada / mes Junio
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Posicion

Comparativa de Alexa

ALEXA, pagina propiedad de Amazon, estd dedicada a clasificar todas las
webs existentes en el mundo segun su trafico, mediante un programa que han
instalado en su ordenador un conjunto creciente de usuarios.

El 15 de septiembre, Libertad Digital ocupa en la clasificacion correspon-
diente al dltimo trimestre (14 de junio a 14 de septiembre) el puesto 1.476, lo
que nos sitia como primer diario en espanol solo en Internet.

Estrella Digital, que aparecid en 1998, esta mas alla del puesto 5.000.

En relacion con las ediciones digitales de los medios impresos, Libertad Di-
gital supera en esa clasificacion a El Periodico (2.323), La Vanguardia (3.131),
y La Razon (2.528).

En la primera quincena de junio de 2004, Libertad Digital superd al ABC (ac-
tualmente en el 1.862) en la clasificacion general de Alexa. Durante la prime-
ra semana de julio, también superd al diario El Pais (1.558). En la lista de las
paginas en espanol mas vistas, Libertad Digital ocupa el 16° lugar, por encima
de InfoJobs (20), Telépolis (29) , Univision (17), o Paginas Amarillas (23).



Posicion

Comparativa de Alexa
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Posicion

Perfil del lector

Sexo:

60 % hombres
40 % mujeres

Edad:

entre 30 y 55 anos, en foros y chats predominan los mas jovenes

Clase social:

media y media alta

Profesion:

Empresarios, profesionales liberales, altos ejecutivos, auténomos,
funcionarios, estudiantes universitarios, personas informadas y al dia
en los temas econdmicos y politicos.

Suscriptores:

26.500 lectores reciben cada noche la nueva edicion del diario.




Nuestra infraestructura

Libertad Digital es en realidad una compleja infraestructura tecnologica
compuesta por ocho servidores de gran capacidad, dispuestos a asumir un
volumen de trafico muy alto sin cortes ni caidas. Balanceados gracias a una
tecnologia propia, los cinco servidores frontales y los tres adjudicados a
tareas especificas trabajan en conjunto de tal modo que si uno falla, sus
companeros son capaces de asumir la carga de trabajo de un modo
instantaneo sin que el visitante se de cuenta. El resultado final es un sistema
robusto, que nunca se cae, y capaz de asumir velocidades de salida de hasta
50 megas por segundo —la velocidad de nuestra red interna es de 100 Mby/s -
sin que se vea resentida la navegacion final del visitante. Por lo tanto, Libertad
Digital es capaz de ofrecer a sus lectores mas de 20.000 documentos web
cada minuto y enviar 280.000 emails por semana sin ver mermada su calidad
de servicio.

Para gestionar esta inmensa cantidad de informacion, Libertad Digital ha
creado diversos programas de gestion interna de trafico, ademas de
aplicaciones de publicacion y monitorizacion de los distintos sistemas.

La apuesta tecnologica ademas redunda en servicios pioneros ofrecidos al
visitante, creados por el equipo de desarrollo de Libertad Digital desde cero,
como el software Avisa LD, los Foros, el chat, las elistas, las Alertas, o los
desarrollos especificos para dispositivos moviles, que le permiten estar
informado al segundo sin tener que conectarse a nuestro diario.



1.3. Nuevo Conscjo de Administracion



Ccomposicion del Consejo de Administracion
de Libertad Digital, S.A.

Presidente: Alberto Recarte Garcia-Andrade

Vocales: Federico Jiménez Losantos
Julio Ariza Irigoyen
Francisco Javier Rubio Navarro
Francisco Cabrillo Rodriguez
José Raga Gil
Pedro Gomez de la Serna Villacieros
Pedro Juan Viladrich Bataller
Pedro Garcia Merono

Secretario-Consejero: Javier Moriyon Diez-Canedo

Vicesecretaria

. Ma Virtudes Lopez Ortega
(no consejera):




